ISSN2614-1299 Vol.9.No.2 Desember 2025
elSSN2614-1302 JUTI-UNISI (Jurnal Teknik Industri UNISI)

WEBSITE E-COMMERCE PADA TOKO OSKA CAKE

'Dwi Yuli Prasetyo, Y esica EIma Sudiarti, *Uya Asy Syuura Anandri, “Muhammad Risky,
123491STEM Informasi, Fakultas Teknik dan Ilmu Komputer, Universitas Islam Indragiri
J. Provinsi, Parit 1 Tembilahan Hulu, Riau
Email: dwiyuliprasetyo2@gmail.com, yesicaelma@unisi.ac.id, uyaanandrischool @gmail.com,
muhammadrizki8272@gmail.com,

ABSTRAK

Perkembangan teknologi informasi mendorong pelaku usaha, termasuk UMKM di bidang kuliner, untuk
beradaptas melalui pemanfaatan platform digital. Toko Oska Cake masih menggunakan sistem pemesanan
manual melalui kunjungan langsung dan pesan WhatsApp, yang sering menimbulkan kendala seperti
keterlambatan pencatatan, kurangnya informasi produk, serta ketidakefisenan dalam pengecekan stok.
Penelitian ini bertujuan merancang website e-commerce yang mampu mendukung proses pemesanan dan
pengelolaan data secara lebih sistematis. Metode penelitian menggunakan pendekatan mixed methods dengan
desain sequential explanatory, yakni analisis data penjualan mingguan dilakukan terlebih dahulu secara
kuantitatif, kemudian diperdalam melalui wawancara, observasi, serta dokumentasi secara kualitatif.
Pengembangan sistem menggunakan model Waterfall dan pemodelan UML melalui use case diagram serta
activity diagram. Hasil penelitian menghasilkan rancangan sistem e-commerce yang mencakup katalog produk,
keranjang belanja, checkout, serta dashboard kasir untuk memproses pesanan. Visuadisas data penjualan
menunjukkan fluktuasi permintaan mingguan yang dapat dijadikan dasar peningkatan strategi layanan digital.
Implementasi awal website di toko menunjukkan bahwa sistem dapat meminimalkan kesalahan pencatatan dan
mempercepat proses pemesanan. Rancangan ini diharapkan menjadi solusi bagi Oska Cake dalam meningkatkan
efisiensi operasiona serta menjadi model bagi UMKM lain yang ingin melakukan digitalisasi layanan.

Kata Kunci: eccommerce, UMKM, perancangan sistem, Waterfall, UML.

ABSTRACT

The rapid development of information technology has transformed various business processes, including sales
activitiesin the culinary sector. Oska Cake, a small business engaged in selling pastries, till relies on a manual
ordering system conducted via chat or direct visits to the store. This manual process often leads to
inefficiencies, such as unclear product information, slow ordering response time, and difficulties in managing
sales records. To address these issues, this study aims to design an e-commer ce website that can support online
ordering, improve service efficiency, and expand market reach. The research employs a mixed-methods
approach that combines quantitative analysis of sales trends with qualitative analysis through interviews and
observations. The system development follows the Waterfall Model and uses UML, including use case diagrams
and activity diagrams, to map user needs and system interactions. The design outputs include a user-friendly
website interface and key features such as product catal ogs, shopping carts, automated order recording, and an
administrative dashboard. The research findings indicate that implementing an e-commerce website can
enhance business efficiency and has the potential to increase weekly sales performance. This website design is
expected to serve as a foundation for Oska Cake in transitioning to a digital-based sales system and improving
customer service.
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|. PENDAHULUAN

Perkembangan teknologi  informasi  telah
membawa perubahan signifikan dalam berbagai
aktivitas bisnis, termasuk dalam sektor penjualan
produk makanan dan kuliner, yang dimaksud dengan
teknologi adalah alat yang dapat memudahkan atau
mempercepat pekerjaan [1]. Pemanfaatan platform
digital, khususnya website e-commerce, semakin
menjadi  kebutuhan bagi pelaku usaha untuk
memperluas jangkauan pasar, meningkatkan efisiensi
operasional, dan memberikan kemudahan layanan
kepada peanggan [2]. Website atau situs dapat
diartikan  sebagai kumpulan halaman  yang
menampilkan informasi data teks, data gambar diam
atau gerak, data animasi, suara, video dan gabungan
dari semuanya baik yang bersifat statis maupun
dinamis yang membentuk suatu rangkaian bangunan
yang sding terkait dimana  masing-masing
dihubungkan dengan jaringan jaringan halaman.
Pengertian e-commerce adalah sistem pemasaran
secara atau dengan penggunaan akses internet, situs
web, dan aplikasi mobile dan browser yang berjalan
pada perangkat mobile dan digunakan untuk transaksi
bisnis, secara formal dapat juga berarti adanya
transaksi komersial antar organisasi dan antar individu
[3]. Usaha mikro dan menengah (UMKM) di bidang
kuliner kini dituntut untuk mampu beradaptas agar
tetap kompetitif di tengah meningkatnya preferens
masyarakat terhadap layanan pemesanan online.

Toko Oska Cake merupakan salah satu UMKM
yang bergerak di bidang penjualan kue dan produk
pastry. Definisi UMKM adalah usaha produktif yang
dimiliki oleh individu atau badan usaha yang
memenuhi kriteria sebagal usaha mikro [4], [5]. Saat
ini proses pemesanan masih dilakukan secara manual
melalui pesan singkat atau datang langsung ke toko.
Metode tersebut sering menimbulkan kendala, seperti
keterlambatan pencatatan pesanan, informasi produk
yang tidak tersampaikan secara lengkap, serta
keterbatasan jangkauan promosi. Selain itu, belum
adanya sistem yang terdigitalisas menyebabkan
potensi  peningkatan penjualan tidak  dapat
dimaksimalkan, terutama pada jam sibuk atau periode
tertentu dengan permintaan tinggi. Kondis ini
menunjukkan perlunya perancangan sistem e
commerce yang terstruktur dan sesuai kebutuhan
operasional took [6].

Website e-commerce menjadi solus yang dapat
membantu Oska Cake dalam menyediakan katalog
produk yang lebih informatif, mempermudah proses
pemesanan, serta meningkatkan efektivitas

Vol.9.No.2 Desember 2025
JUTI-UNISI (Jurnal Teknik Industri UNISI)

pengelolaan transaksi. Namun, sebelum sistem
tersebut  diimplementasikan, diperlukan  proses
perancangan yang tepat untuk memastikan bahwa
fitur-fitur yang dikembangkan sesua  dengan
kebutuhan pengguna, aur bisnis toko, serta pola
permintaan pelanggan. Oleh karena itu, penelitian ini
berfokus pada perancangan website e-commerce
dengan menggunakan Waterfall Model serta
pemodelan UML melaui use case diagram sebagai
adat bantu anadisis dan desan sistem [7]. Modd
Waterfall adalah salah satu metodologi pengembangan
perangkat lunak yang paling tua dan terstruktur yang
digunakan dalam industri teknologi informasi [8].

Selain  menggali  kebutuhan sistem melalui
pendekatan kualitatif, penelitian ini juga melakukan
analisis kuantitatif terhadap data penjualan Oska Cake
untuk mengetahui tren mingguan penjuala produk,
penjualan terbanyak pada hari apa. Analisis tersebut
menjadi dasar dalam penyusunan struktur fitur website
dan rekomendasi implementasi.

Dengan demikian, penelitian ini diharapkan dapat
memberikan kontribusi dalam bentuk rancangan
website e-commerce yang relevan dan sesual
kebutuhan, serta menjadi acuan bagi UMKM lain yang
ingin bertransformasi ke arah digital melaui
pengembangan sistem penjualan berbasis web.

[I. METODELOGI PENELITIAN
Penelitian ini menggunakan pendekatan mixed
methods, yaitu memadukan analisis kualitatif dan
kuantitatif untuk memperoleh gambaran yang utuh
mengenai kebutuhan sistem serta potensi dampak dari
perancangan website e-commerce pada Toko Oska
Cake. Pendekatan kualitatif digunakan untuk menggali
kebutuhan pengguna melalui  wawancara dan
observasi, sedangkan  pendekatan  kuantitatif
digunakan untuk membaca pola penjuaan,
mengidentifikasi produk terlaris, dan menyusun
proyeks penjuadan apabila sistem e-commerce
diterapkan [9]. Desain penelitian bersifat sequential
explanatory, di mana analisis data penjualan dilakukan
terlebih dahulu, kemudian diperdalam dengan temuan
kualitatif sebagai dasar perancangan sistem.
a.  Pengumpulan Data
Data kuantitatif diperoleh dari catatan penjualan
Oska Cake, yang mencakup jumlah transaks,
frekuens pembelian produk, dan kecenderungan
penjualan per periode. Data dalam pendlitian
kuantitatif merupakan hasil pengukuran terhadap
keberadaan suatu variable [9]. Variabel yang
diukur merupakan ggaa yang menjadi sasaran
pengamatan penelitian. Data sebagai bahan baku
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informasi  tertentu adalah gambaran kejadian
yang terwujud karakter, angka, atau simbol
tertentu yang memiliki arti. Data yang diperoleh
melalui pengukuran variabel dapat berupa data
nominal, ordind, interval, atau rasio [10]. Dataini
digunakan untuk membaca pola penjualan dan
merumuskan estimasi  peningkatan transaks
setelah penerapan website. Untuk mempermudah
pembacaan dan pemahaman data, digunakan
visualisasi dalam bentuk diagram dan chart.
Aplikasi yang digunakan untuk menggambarkan
penjualan adalah tableau, Tableau adalah
perangkat lunak business intelligence yang
mudah untuk digunakan, terutama dalam hal
membuat visualisas data, analisis data, dan
pelaporan

Data kualitatif diperoleh melalui wawancara
dengan pemilik dan karyawan untuk memahami
proses bisnis toko, hambatan pada sistem
pemesanan manual, serta kebutuhan fitur pada
website. Observasi dilakukan untuk melihat
langsung aktivitas transaksi di toko, termasuk
bagaimana proses order, pencatatan, dan
pelayanan pelanggan berlangsung. Penelitian
kualitatif  adalah  penelitian yang  tidak
menggunakan modelmodel matematik, statistik
atau komputer [11]. Dokumentasi seperti foto
proses operasiona dan katalog produk juga
digunakan sebagai penunjang analisis kebutuhan.
Model Devel opment

REQUIREMENT
ANALYSTIC
DESINGE
IMPLEMENTATIOM ]
A
TESTING I
Iy )

»  MAINTENANCE

Gambar 1. Waterfall Development
Metode waterfall pada dasarnya merupakan suatu
urutan tahapan dalam pengembangan perangkat
lunak yang berjalan secara linear, di mana
kemagjuan dari tahapan sebelumnya akan terus
mengalir ke tahapan berikutnya[12], [13].
Perancangan sistem mengacu pada Woaterfall
Model, dengan alur kerja sebagai berikut:
1. Requirement Analysis
Mengidentifikas kebutuhan fungsional dan
nonfungsional berdasarkan hasil wawancara,
observasi, dan data penjualan.
2. System Design
Merancang struktur sistem, alur interaksi, dan
model basis data menggunakan UML,
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termasuk penggambaran fitur utama pada
website.

3. Implementation
Membuat rancangan tampilan antarmuka
berupa mockup halaman katalog, keranjang
belanja, dan proses checkout.

4. Testing (Design Review)
Melakukan peninjauan desain  bersama
pemilik toko wuntuk memastikan bahwa
rancangan sudah sesuai dengan alur bisnis dan
kebutuhan pengguna.

5. Deployment Planning
Menyusun saran implementas dan langkah-
langkah penerapan apabila website akan
d . _

PELANGOAN KASIR

Tietak barspa-

T —— o=~

S5 o

o
| =
B

-.’ - ..\. I

t Gambar 2. Activity Diagram Lama
hap selanjutnya.

c. ToolsDevelopment

Tools yang digunakan dalam penelitian ini adalah
UML, Kkhususnya use case diagram, untuk
memodelkan hubungan antara pengguna dengan fitur
sistem. Use case digunakan untuk menggambarkan
aktivitas pelanggan, admin, dan pemilik dalam
mengakses fitur seperti melihat produk, mengelola
katalog, memproses pesanan, serta melihat laporan
[14]. UML merupakan sebuah standar penulisan atau
semacam blue print dimana didaamnya termasuk
sebuah bisnis proses, penulisan kelas - kelas dalam
sebuah bahasa yang spesifik [15].
d. Pengolahan dan Analisis Data

Data kuantitatif diolah menggunakan Microsoft
Excel untuk membuat tabel, grafik tren penjuaan
mingguan, serta grafik penjudlan per hari [16].
Analisis ini mencakup pengenalan produk terlaris,
identifikasi pola pembelian, serta pemetaan tren
sebelum dan setelah penggunaan e-commerce.
Sementara itu, data kualitatif diolah dengan teknik
Miles & Huberman, yaitu reduksi data, penyajian data,
dan penarikan kesimpulan. Hasil wawancara dan
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observas digunakan untuk memperjelas kebutuhan
sistem serta memastikan rancangan fitur sesuai
dengan alur kerjatoko.
e. Visudiasa Data
Visudisas disgikan untuk memperkuat analisis
kuantitatif dan mendukung proses perancangan
sistem. Visuaisas yang digunakan adalah:
1. LineChart
Menampilkan tren penjualan mingguan.
2. Bar Chart
Menggambarkan jumlah penjualan mingguan
dalam jangka waktu 4 minggu kebelakang
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1. HASIL DAN PEMBAHASAN

Sebagai bagian dari proses pengembangan
sistem, tahap analisis dan perancangan merupakan
langkah yang sangat penting untuk memastikan bahwa
solusi yang dibangun benar-benar sesuai dengan
kebutuhan operasional Toko Oska Cake. Analisis
dilakukan untuk memahami kondisi sistem pemesanan
yang masih manual, mengidentifikasi kebutuhan
pengguna, serta menemukan permasalahan yang
muncul dalam proses bisnis yang berjaan. Hasil
analisis tersebut menjadi dasar dalam menyusun
rancangan sistem e-commerce yang lebih efisien dan
terstruktur.

A. Analisis dan Perancangan sistem
1. Analisis Proses Pemesanan Sistem Lama

Pada kondisi operasiona saat ini, proses
pemesanan di Toko Oska Cake masih
berlangsung secara manual. Alurnya dimulai
ketika pelanggan datang langsung ke toko
untuk mencari produk yang diinginkan.
Biasanya, pelanggan terlebih  dahulu
menanyakan ketersediaan stok kepada kasir,
terutama untuk produk seperti kue ulang tahun
atau varian yang cepat habis.

Menanggapi permintaan tersebut, kasir
kemudian melakukan pengecekan stok secara
manual. Proses ini dilakukan dengan melihat
catatan harian atau memeriksa etalase dan
ruang penyimpanan. Setelah memastikan
kondis stok, kasir kembali memberikan
informasi kepada pelanggan. Jika stok tidak
tersedia, proses pembelian berhenti sampal
tahap tersebut, dan pelanggan sering kali
memilih produk lain atau menunda pembelian.

Namun, bila produk yang dicari tersedia,
pelanggan  dapat melanjutkan  proses
pemilihan. Mereka memilih jenis, ukuran,
atau varian kue yang diinginkan sebelum
menuju ke tahap pembayaran. Setelah
pembayaran dilakukan, kasir mencatat
transaksi tersebut secara manual biasanya
menggunakan buku tulis atau catatan
sederhana yang menjadi arsip harian toko.

Setelah pencatatan selesai, kasir menyerahkan
produk kepada pelanggan, dan transaksi pun
dianggap selesai. Proses yang tampak
sederhana  ini sebenarnya  menyimpan
beberapa tantangan, seperti potensi salah
catat, lambatnya pengecekan stok, sertarisiko
ketidaksesuaian antara ketersediaan produk
dan permintaan pelanggan.

2. Analisis Kebutuhan Sistem
Andisis kebutuhan dilakukan  melaui
wawancara, observasi, dan pengolahan data
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penjualan. Hasilnya menunjukkan bahwa

Oska Cake membutuhkan sistem yang

mampui:

1. Menyediakan katalog produk yang dapat
dilihat pelanggan secara mandiri.

2. Mengotomatisas pencatatan pesanan agar
lebih rapi dan akurat.

3. Memudahkan pelanggan memesan tanpa
harus datang ke toko.

4. Menyediakan halaman admin untuk
mengel ola produk dan pesanan.

5. Menyediakan laporan sederhana agar
pemilik dapat memantau perkembangan
bisnis.

Andisis ini menjadi dasar penyusunan

kebutuhan fungsional dan non-fungsiond

sistem.

3. Perancangan UML

Gambar 3. Use Case Diagram

a. Use Case Diagram

Pada saat pelanggan mengakses website Oska
Cake, halaman utama langsung menampilkan
daftar kategori produk sebagai pintu masuk
untuk memudahkan pencarian. Dari kategori
tersebut, sistem kemudian menampilkan
deretan produk lengkap dengan gambar dan
harga produk tersebut.

Setelah menemukan produk yang diinginkan,
pelanggan mulai membuat orderan dengan
menambahkannya ke keranjang. Proses ini
berjalan otomatis, sehingga pelanggan dapat
meninjau kembali jumlah pesanan, total harga,
serta melanjutkan ke tahap checkout kapan
pun mereka siap. Seluruh interaks ini
berlangsung sepenuhnya di sis pengguna
tanpa perlu datang langsung ke toko. Setiap
perubahan langsung diperbarui oleh sistem
sehingga daftar produk yang muncul di
halaman pelanggan tetap akurat dan konsisten.
Admin juga memiliki akses ke tampilan yang
menampilkan seluruh data produk dan
kategori dalam satu daftar lengkap, sehingga
memudahkan pengecekan dan pembaruan
rutin. Selain itu, admin mengelola seluruh
pesanan yang masuk. Sistem secara otomatis
mencatat orderan dari pelanggan, kemudian
menampilkan detailnya kepada admin. Dari
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sana, admin dapat memverifikas,
menyiapkan, dan memproses pesanan sampai
pesanan siap diserahkan atau dikirim kepada
pelanggan.

b. Activitiy Diagram

Gambar 4. Activitiy Diagram Sistem Baru
Pada alur sistem e-commerce yang dirancang,
proses pemesanan dimulai ketika pelanggan
membuka website. Setelah halaman utama
tampil, sistem segera menygjikan daftar
produk yang tersedia sehingga pelanggan
dapat melihat pilihan yang sesuai dengan
kebutuhan mereka. Semua informasi seperti
foto, harga, dan deskripsi produk ditampilkan
otomatis oleh sistem tanpa perlu campur
tangan kasir.
Setelah itu, pelanggan menelusuri katalog dan
memilih produk yang diinginkan. Begitu
pelanggan merasa pilihannya sudah tepat,
mereka melanj utkan proses ke tahap checkout.
Pada tahap checkout, sistem akan mencatat
pesanan secara otomatis. Data pesanan
tersimpan ke dalam basis data dan langsung
diteruskan kepada kasir dalam bentuk detail
pesanan yang tersusun rapi. Kasir kemudian
membaca pesanan tersebut dan mulai
menyiagpkan barang sesuai  permintaan
pelanggan.
Setelah proses persigpan  selesai, alur
pemesanan pun berakhir. Semua langkah
berlangsung terstruktur pelanggan fokus
memilih produk, sistem mengelola pencatatan
secara otomatis, dan kasir tingga
mengeksekusi persiapan pesanan tanpa harus
mencatat manual satu per satu.

B. Perancangan Antarmuka

Perancangan  antarmuka  pengguna  (User
Interface/Ul) dilakukan sebagai tahapan lanjutan
setelah analisis kebutuhan dan pemodelan sistem.
Bagian ini bertujuan menggambarkan rancangan
visual awal dari website e-commerce yang akan
dikembangkan untuk Toko Oska Cake. Mockup
disusun  untuk memastikan bahwa alur
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penggunaan, penygjian informasi, dan penempatan

elemen antarmuka dapat memenuhi kebutuhan

pengguna, baik pelanggan maupun kasir.

1. Haaman Katalog Produk
Halaman katalog menampilkan daftar produk
berdasarkan kategori tertentu. Informasi yang
disgjikan meliputi nama produk, harga dan
foto produk.

2. Halaman Keranjang Belanja
Halaman keranjang menampilkan ringkasan
pemesanan pelanggan, meliputi  jumlah
produk, harga total, dan opsi untuk mengubah
jumlah pesanan. Pelanggan dapat melanjutkan
ke tahap checkout atau kembali berbelanja.

3. Detall Pemesanan
Detail pemesanan dirancang untuk
menampilkan ringkasan pesanan pelanggan
secara jelas sebelum transaksi diproses. Pada
bagian ini ditampilkan informasi produk yang
dipesan, jumlah, harga satuan, total harga,
serta  subtotal keseluruhan. Selain itu,
ditampilkan pula data identitas pelanggan
seperti nama, nomor WhatsApp, dan alamat
pengantaran. Rancangan detail pemesanan ini
memastikan pelanggan dapat melakukan
konfirmasi akhir dengan mudah dan kasir
dapat menerima informasi yang lengkap tanpa
harus  menanyakan ulang, sehingga
meminimalkan kesalahan dan mempercepat
proses pelayanan.

. Implementasi Sistem

Seluruh fitur yang sebelumnya dirancang dalam
tahap analisis dan mockup kemudian diwujudkan
daam bentuk tampilan website yang dapat
digunakan untuk proses pemesanan, pengelolaan
produk, dan pencatatan transaksi. Implementasi ini
berfungsi sebagai representasi nyata dari solusi
sistem informasi yang diusulkan, sekaligus
menjadi dasar evaluasi terhadap efektivitas alur
kerjadigital dibandingkan sistem manual.

1. Implementasi Halaman Katalog Produk
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Gambar 5. Tampilan Halaman Katalog

Pada halaman katalog, sistem menampilkan
list produk berdasarkan kategori tertentu.
Setiap produk ditampilkan dengan nama,
harga, dan foto. Pelanggan dapat menekan
salah satu produk untuk melihat detail
lengkap. Tampilan ini dibuat responsif dan
mudah dinavigasi sehingga pelanggan dapat
membandingkan produk sebelum melakukan
pemesanan.

Implementasi Halaman Keranjang Belanja
dan Checkout

Pracimsas

Giunakan ke vouches

Gambar 6. Tampilan Halaman Keranjang
Belanja & Check out
Bagian ini menggabungkan dua tahapan, yaitu
keranjang belanja dan proses checkout. Pada
halaman keranjang, pelanggan dapat melihat
seluruh produk yang telah dipilih, mengubah
jumlah pesanan, atau menghapus item
tertentu. Selanjutnya, pada bagian checkout,
pelanggan mengisi informasi nama, nomor
kontak, dan aamat pengiriman. Sistem
kemudian menghitung total harga secara
otomatis dan menampilkan ringkasan pesanan
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sebelum pelanggan menekan tombol Pesan
Sekarang. Halaman ini diimplementasikan
untuk menggantikan proses pemesanan
manual melalui WhatsApp yang sebelumnya
sering menimbulkan ketidaktepatan
pencatatan.
Integrasi Pemesanan dengan WhatsApp
Sebagai bagian dari implementasi, sistem
menyediakan fitur generate pesan otomatis
untuk pelanggan yang memilih metode
pemesanan via WhatsApp. Contoh pesan yang
dihasilkan sistem:

Output Sistem

Halo kak, saya mau order .

1. risol kentang
Quantity: 1
Harga (@): Rp 1.000
Total Harga: Rp 1.000

Sub Total : Rp 1.000
Total : Rp 1.000

Nama :

Alamat :
% %k %k

Via https://osakacake.my.id/

Fitur ini memastikan bahwa format pesan
pemesanan lebih terstruktur dan menghindari
miskomunikasi yang sering terjadi pada
metode manual .

D. Visulisasi Data Penjualan
1. Trand Penjualan Mingguan

16.03:«,%0\ 15.818.000

13.955.000

Gambar 7. Line char penjualan mingguan
Berdasarkan grafik penjualan empat minggu,
terlihat bahwa tren penjualan mengalami
fluktuasi namun tetap berada pada kisaran
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yang relatif stabil. Pada minggu pertama, total

penjualan mencapai Rp 16.038.000, kemudian
mengalami penurunan pada minggu kedua
menjadi Rp 13.955.000, yang menunjukkan
penurunan performa sebesar kurang lebih
13%. Memasuki minggu Kketiga, penjualan
kembali meningkat signifikan  hingga
mencapai titik tertinggi, yaitu Rp 17.728.000,
menandakan adanya peningkatan permintaan
atau efektivitas strategi pemasaran pada
periode tersebut. Namun, pada minggu
keempat, terjadi penurunan kembali ke angka
Rp 15.819.000, meskipun masih lebih tinggi
dibandingkan minggu kedua.
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2. Grafik Penjualan Perhari

Gambar 8. Bar Chart Penjualan Perhari
Berdasarkan grafik penjualan harian selama
empat minggu, terlihat bahwa pola permintaan
cenderung fluktuatif setigp harinya, namun
tetap menunjukkan kecenderungan yang stabil
dalam kisaran 1,7 juta hingga 3 juta rupiah per
hari. Pada minggu pertama, penjualan
tertinggi terjadi pada hari Minggu sebesar Rp
2.921.000, sementara hari Kamis menjadi titik
terendah di angka Rp 1.853.000. Memasuki
minggu kedua, pola hampir serupa, dengan
penjualan tertinggi kembali terjadi pada hari
Minggu (Rp 2.469.000), sedangkan hari
Jumat menurun menjadi Rp 1.870.000. Tren
meningkat terlihat pada minggu ketiga, di
mana hari Jumat mencatatkan nila tertinggi
sebesar Rp 2.917.000, menunjukkan
peningkatan minat pembelian menjelang akhir
pekan; namun penurunan signifikan muncul
pada hari Senin (Rp 1.780.000). Pada minggu
keempat, angka penjualan untuk hari Minggu
kembali menjadi yang paling tinggi dengan
Rp 2.703.000, disusul penurunan pada hari
Senin hingga Rp 1.546.000, yang merupakan
titik terendah dari keseluruhan empat minggu.

Secara  keseluruhan, pola data ini
menunjukkan bahwa penjualan tertinggi
cenderung terjadi pada hari Minggu dan

Jumat, sementara hari Senin dan Kamis sering
menjadi hari dengan permintaan terendah.

E. Dokumtasi

N

Gambar 9. Implementasi Web di Toko Oska
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Kunjungan langsung ke Toko Oska Cake dilakukan
sebagal bagian dari proses validasi rancangan sistem
dan peninjauan implementass awal website e-
commerce yang telah dikembangkan. Pada kunjungan
tersebut, pendliti berkesempatan untuk
mempresentasikan alur kerja website mulai  dari
tampilan katalog produk, hingga proses pemesanan
dan pencatatan transaksi otomatis.

V. KESIMPULAN

Penelitian ini menghasilkan sebuah rancangan
website e-commerce yang disusun berdasarkan
kebutuhan operasiona Toko Oska Cake. Melaui
pendekatan mixed methods, diperoleh pemahaman
menyeluruh mengenai pola penjualan, alur proses
bisnis manual, serta kebutuhan pengguna, bak
pelanggan maupun Kkasir. Proses analisis menunjukkan
bahwa sistem pemesanan manual memiliki beberapa
kelemahan, seperti pengecekan stok yang kurang
efisien, potensi kesalahan pencatatan, dan keterbatasan
informasi produk. Pengembangan menggunakan
model Waterfall serta pemodelan UML menghasilkan
rancangan sistem yang mencakup katalog produk,
keranjang belanja, proses checkout, pengelolaan
pesanan, dan integras pesan otomatis melaui
WhatsApp.

Implementasi awa website menunjukkan bahwa
sistem mampu membantu proses pemesanan menjadi
lebih cepat, terstruktur, dan akurat dibandingkan
metode manual. Visudisas data penjualan turut
memberikan gambaran tren permintaan yang dapat
mendukung pengambilan keputusan usaha. Dengan
demikian, perancangan website e-commerce ini dapat
menjadi solusi yang efektif bagi Oska Cake dalam
meningkatkan efisiens dan kualitas pelayanan,
sekaligus menjadi referensi bagi UMKM lain yang
ingin melakukan digitalisas proses bisnis..
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